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1. Concepte de disseny: disseny, art i tecnologia. Teoria i metodologia del disseny. Disseny,
ideologia i societat industrial. Les arees del disseny. L'activitat professional.

2. Disseny grafic i comunicacio visual: teories més importants. El llenguatge iconic i la cultura de
masses. La sociologia i la psicologia de la imatge.

3. El disseny grafic i la societat. Actitud i responsabilitat del dissenyador grafic davant la societat. La
influéncia social del disseny. Etica professional. Consideracions sobre ecologia i medi ambient.

4. Arees d'actuacio del disseny grafic. Camps professionals de desenvolupament d'aquesta activitat.
Caracteristiques especifiques de cada area. Figures professionals de referéncia en les diverses
arees del disseny grafic.

5. Processos i metodes de disseny: metodologia del disseny. Els processos creatius, els processos
de produccié. Organitzacié, planificacio i gestio total d'un projecte de disseny grafic. La valoracio
del treball.

6. Els estils grafics: consideracions generals sobre els diversos estils de disseny grafici la seva
relacié amb l'art, la indUstria, la moda i el comerg.

7. La percepcio visual. Teories psicofisiques i psicologiques. Influéncies cognitives i emocionals en la
percepcié. La psicologia de l'art i la seva aplicacié al disseny grafic i la publicitat.

8. La imatge: naturalesa i classificacié. Criteris i métodes d'analisi. La lectura de les imatges.
Connotaci6 i denotacié. Iconicitat i abstraccié.

9. La imatge: factors estetics, étics i cognitius. Funcions de la imatge en el disseny grafici la
publicitat.

10. La sintaxi de la imatge. Els elements basics de la plastica. Técniques visuals i estrategies de
comunicacié aplicades al disseny grafic.

11. L'estructuracio de I'espai bidimensional. Formats i proporcions. La composicié. Conceptes
d'equilibri, pes i direcci6. Moduls i estructures aplicades al disseny grafic.

12. El color: fonaments fisics. Teoria del color, conceptes principals. La significaci6 del color. El color
en la publicitat i el disseny grafic. Reproduccié i normalitzacié del color.

13. Semidtica: principis basics. Conceptes principals: signe, simbol, index, icona, senyal.
Consideracions sintactiques, semantiques i pragmatiques. Aplicacions a la comunicaci6 visual i el
disseny grafic.

14. Els origens del disseny grafic: del moviment Arts and Crafts a l'institut Werkbund. El
Modernisme i les seves diverses versions.

15. Les avantguardes artistiques i la seva relacié amb el disseny grafic i la publicitat: futurisme,
avantguarda russa, dada, De Stijl, Cubisme, Surrealisme, etc.

16. La Bauhaus i la seva relacié amb la imatge: la importancia del disseny grafic en la Bauhaus. El
paradigma de la racionalitat geométrica. La publicitat i la fotografia. L'ensenyament del disseny
grafic a la Bauhaus. Altres escoles relacionades amb el disseny.

17. El disseny grafic als Estats Units després de la Segona Guerra Mundial: la influéncia dels
emigrants europeus. Els dissenyadors i il-lustradors nord-americans de la primera meitat del segle
XX. La consolidacié de I'estil america: el paper de les agéencies, els estudis, el disseny editorial i la
fotografia i il-lustracié en el desenvolupament del disseny.

18. El disseny grafic als Estats Units des dels anys seixanta fins a I'actualitat. Evolucié.
Esdeveniments professionals i figures més destacables.

19. El disseny grafic a Europa fins als anys seixanta: periodes historics. Els estils nacionals. Tradicié i
renovacio en la tipografia europea.

20. El disseny grafic a Europa des dels anys seixanta fins a I'actualitat: evolucié. Esdeveniments
professionals i figures més destacables.

21. El disseny grafic a la resta del mén. Caracteristiques estilistiques nacionals. Evoluci6.
Esdeveniments professionals i figures més destacables.

22. Antecedents del disseny grafic a Espanya: el paper de la burgesia catalana des del final del segle
XIX. El disseny grafic durant la Segona Republica i el cartell bél-lic. El disseny grafic de postguerra.
Figures més representatives.

23. El disseny grafic espanyol des dels anys seixanta fins a I'actualitat. Problemes i expectatives de
desenvolupament. Esdeveniments professionals i figures més destacables.



24. Estils i tendéncies en el disseny grafic actual. Evolucié i panoramica global d'aquesta activitat.
Interrelacié amb altres arees (tecnologiques, artistiques, empresarials, etc.).

25. La Illlustracié. Antecedents historics i figures destacables. Els géneres i estils. L'ofici
d'illustrador. Il-lustracio i disseny grafic.

26. La infografia. Disseny i tractament grafic de la informacié. La grafica didactica. La grafica
funcional. Disseny d'instruccions d'Us. Disseny d'interficies grafiques.

27. La fotografia: el llenguatge fotografic. Els generes fotografics i els seus representants principals.
Teories i moviments artistics. La influéncia de les noves tecnologies. Fotografia versus il-lustraci6.

28. La fotografia en el disseny grafic i la publicitat. La importancia de la imatge. La relacié entre la
imatge i el text. La selecci6 de fotografies: aspectes comunicatius i técnics. La fotografia aplicada als
productes editorials.

29. L'animacié d'imatges: origens i principis teorics. Tecniques d'animacié. Animacié 2D i 3D.
Figures més destacables.

30. La narrativa audiovisual i el cinema pubilicitari. Principis teorics del llenguatge audiovisual. La
seva aplicaci6 a la publicitat.

31. Disseny grafic i producci6 audiovisual. El disseny grafic en la televisio i al cinema.
Caracteristiques especifiques. La tipografia en moviment.

32. El comic i la narrativa dibuixada. Historia. Llenguatge. Estils i tendencies. Figures més rellevants.
Influéncies del comic en el disseny grafici la publicitat.

33. La publicitat com a procés de comunicacié: fonaments teodrics de la publicitat. Disseny grafic i
publicitat. Tipologia general de la publicitat. Els estils publicitaris. Etica i publicitat.

34. La creacié del missatge publicitari. Aspectes sociologics i psicologics. Técniques de persuasio. La
recerca. L'etapa creativa i els seus métodes. El missatge linguistic i el missatge iconic. Les férmules
classiques. El departament creatiu.

35. L'agencia de publicitat: tipus, organitzacio, funcionament, serveis, gestio i planificacié de
comptes. L'elaboracié del missatge publicitari: caracteristiques especifiques de la grafica
publicitaria. La fase de produccié en els mitjans grafics. El treball amb fotografs, il-lustradors i
redactors de textos.

36. La campanya publicitaria. Objectius, estratégies i planificacié. Us, caracteristiques i seleccié dels
diferents mitjans de comunicacié com a suports publicitaris. El departament de mitjans.

37. El marqueting i la publicitat. Teories i conceptes basics del marqueting. La comunicacié de
I'empresa amb el mercat. Recerca i planificacié. L'avaluacié de I'eficacia publicitaria.

38. Preimpressié: fotomecanica, sistemes de captura d'imatges. Principis teorics i tecnologia. Tipus
d'originals i la seva incidencia en la reproduccié. El procés de digitalitzacié. El tractament digital de
la imatge. Formats digitals per a imatge i text.

39. Preimpressio: arts finals, llenguatge PostScript, sistemes de trames i tipus de tramats. Sistemes
de sortida. Calibratge de dispositius. Gesti6 i control de color. Formats d'arxiu. Separacié de tintes.
Sistemes de preimpressio. Revisié i correccié de proves.

40. Els sistemes d'impressi6 industrial: antecedents historics. Definicio i caracteristiques dels
diversos sistemes. Processos técnics de cada sistema. Influencia de les noves tecnologies
d'impressio6 en el disseny grafic.

41. La reprografia i els sistemes de reproduccié i impressié no convencionals: sistemes sense
planxa, fotocopiadores i impressores, impressores de gran format, impressio digital de petita
tirada, etc. Caracteristiques especifiques i usos en disseny grafic.

42. El paper i les tintes: composici6 i fabricacié. Tipus i caracteristiques. Formats de paper. Altres
suports grafics. Tipus de tintes, pigments aglutinants i vernissos. Caracteristiques i Us segons el
sistema d'impressié.

43. Postimpressié: enquadernacié i acabats. Tipus d'enquadernacid, materials, manipulats i
técniques usades en I'enquadernacié. Altres suports grafics.

44. El dibuix en el disseny grafic. Els sistemes de representacié i la seva aplicaci6 en la concepcio,
analisi, desenvolupament i comunicacié dels projectes de disseny grafic. L'esbés.

45. Les tecniques de dibuix: humides, seques, mixtes. Suports, materials i procediments. Idoneitat
en relacié amb la finalitat de la representacio6.

46. Les tecniques pictoriques: grasses, sintetiques, mixtes. Suports, materials i procediments.
Idoneitat en relacié amb la finalitat de la representaci6.

47. Disseny grafic i tecnologies digitals: la influéncia de les noves tecnologies en el disseny grafic.
Sistemes i eines de creacié.

48. Programari de dibuix vectorial. Métodes de treball i operacions habituals. Formats d'arxiu.
Dispositius de sortida. Creaci6 i gestié de fonts tipografiques.

49. Programari de maquetaci6. Metodes de treball i operacions habituals. Formats d'arxiu.
Dispositius de sortida. Gestié de fonts tipografiques.

50. Programari de dibuix mapa de bits. Resolucié i tractament de la imatge. Formats d'arxiu.
Dispositius d'entrada i sortida.

51. Programari de disseny i animacié en 3D. La seva preséencia en el disseny grafic.

52. La comunicacié mitjancant sistemes multimedia. Conceptes teorics sobre el disseny per a la
interactivitat. Arquitectura de la informacié i usabilitat. Desenvolupament d'aplicacions multimédia.



53. La tipografia: definicié. Conceptes generals. La importancia de la tipografia en el disseny grafic:
aspectes semantics, aspectes funcionals i aspectes técnics de la tipografia. L'Us de la tipografia en el
disseny grafic i la publicitat. Estils i tendéncies. Criteris per a I'elecci6.

54. La lletra: morfologia i estructura. Classificacions. Families tipografiques. Correccions optiques.
Llegibilitat. Sistemes de mesura. Especificacions i variables tipografiques.

55. Historia, origen i evolucié de I'escriptura. Els primers alfabets. Les lletres anteriors a la
impremta. Evolucié fins al desenvolupament de la impremta de tipus mobils.

56. Historia i evolucio de la tipografia entre els segles XV i XVIIL Evolucié de la composicié de
pagina. Dissenys tipografics i tipografs més importants. Estils i tendéncies.

57. Historia i evoluci6 de la tipografia des del segle XIX fins a I'actualitat. Evolucié arquitectura de
pagina. La nova tipografia. Dissenys tipografics i tipdgrafs més importants. Estils i tendéencies.

58. La revolucié digital en tipografia. Influencia de les noves tecnologies en els usos tipografics.
Principals figures i foses digitals. Tipografies d'Ultima generacié. La recuperacié del passat.

59. El disseny tipografic. Consideracions funcionals, semantiques, estétiques i tecniques. Tipografia
creativa. Tecnologia aplicada. Figures rellevants.

60. El text: la tria de la tipografia per als diferents tractaments del text. La composici6 del text. Les
variables tipografiques. Les normes tradicionals en la composici6 de textos. La llegibilitat del text.

61. L'ortografia tecnica. La correccié de textos. Ortografia especialitzada. Ortotipografia. Ortografia
publicitaria. Aspectes més importants. El llibre d'estil.

62. Escriptura i cal-ligrafia: evolucié historica. Estils classics i tendéncies actuals. Us en disseny grafic
i publicitat. Técniques i materials. Figures més representatives.

63. El disseny i maquetaci6é de premsa diaria. Caracteristiques del mitja des del punt de vista del
disseny grafic. Estructura i mecanica del disseny periodistic. El llibre d'estil. La premsa digital.

64. Disseny de revistes: antecedents historics. Caracteristiques generals del mitja. Formats.
Tipologies. Procés de disseny. Revistes destacables pel seu disseny. La revista digital.

65. Disseny del llibre: teories i conceptes generals. Tipologies. Caracteristiques del disseny segons
les seves tipologies. Estructura. Disseny i maquetaci6. El llibre digital.

66. Historia del llibre. Evolucié historica des de I'antiguitat fins als nostres dies.

67. Produccié i gestié d'un projecte editorial. Organitzacié, planificacié i gestié de la produccié d'un
llibre. Treball amb els diferents professionals que intervenen en el procés fins a la distribucié de la
publicacio.

68. Llocs web. Principis basics de disseny aplicats la creacié de llocs web. Consideracions generals
sobre el mitja respecte d'altres suports tradicionals. Metodologia i processos de desenvolupament.

69. Identitat i imatge corporativa. Antecedents historics. La imatge d'empresa i la identitat
corporativa. La definicié de la imatge. Els signes d'identitat. El disseny corporatiu.
Desenvolupament d'un programa global d'identitat: metodologia i procés.

70. La identitat visual. Disseny grafic i identitat corporativa. El valor representatiu de la marca i els
altres signes d'identitat, les seves funcions. Disseny de la marca, factors condicionants. El manual
d'identitat corporativa, estructura. L'aplicaci6 dels signes d'identitat.

71. El packaging: el valor de I'envas i embalatge com a contenidor, comunicador i protector del
producte. Caracteristiques especifiques del disseny grafic aplicat al packaging. Aspectes semantics,
economics, ecologics, ergonomics i funcionals que cal tenir en compte.

72. Tecnologia aplicada al packaging: tipologies basiques d'envasos i embalatges. Caracteristiques
fisiques i comunicatives dels materials més usats. Sistemes d'impressi6é adequats en cada cas.

73. Senyalitzacié: conceptes fonamentals. Antecedents historics. Disseny i avaluacié d'un senyal.
Elements basics, criteris i materials usats en els dissenys de senyalitzacié. Usos tipografics i
iconografics.

74. La senyalitzacié com a sistema. Funcions. La senyalitzacio i la identitat corporativa. Aspectes que
cal tenir en compte en el disseny d'un projecte global de senyalitzacié: procés i métode de disseny.
Aspectes tecnologics i aplicacié. Antropometria i ergonomia.

75. Aplicacions grafiques a I'espai i al producte. El disseny grafic aplicat a I'arquitectura,
I'interiorisme i el producte industrial. La incorporacié de la tipografia i retolaci6.

76. L'ensenyament del disseny grafic. Antecedents historics. Principals escoles i orientacions
pedagogiques. El desenvolupament de la creativitat. Técniques per incentivar la creativitat.

77. Legislacié sobre disseny grafic i comunicacié visual. Aspectes més rellevants de la normativa
juridica espanyola. Regulacio legal de la publicitat i I'is de la imatge.

78. La propietat intel-lectual, la propietat industrial. Regulacié legal. Consideracions aplicables a
I'exercici professional del disseny grafic.

79. La promocié del disseny. Institucions internacionals i nacionals. Els centres de disseny. Els
premis de disseny. Les associacions professionals. La promoci6 publica del disseny a Espanya.



