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ANEXO 2G
PATROCINIOS GRANDES EVENTOS 2027/2028
- INFORMACIÓN DEL EVENTO Y OFERTA CON RELACIÓN A LOS CRITERIOS DE NEGOCIACIÓN -
El contenido de este documento no se podrá subsanar una vez entregado
[Indicar nombre del evento]


NOMBRE DEL EVENTO:

	Fecha de inicio
	Fecha de finalización

	00/00/0000
	00/00/0000


FECHA(S) DE EJECUCIÓN DEL EVENTO:
	

MARCA DE DESTINO A QUÉ SE VINCULA EL PATROCINIO: indicar la opción seleccionada en la casilla correspondiente.  

[bookmark: __Fieldmark__0_981800943][bookmark: Casilla1][bookmark: __Fieldmark__1_981800943][bookmark: __Fieldmark__2_981800943][bookmark: __Fieldmark__3_981800943][bookmark: __Fieldmark__4_981800943]|_| MALLORCA      |_| MENORCA      |_| IBIZA      |_| FORMENTERA      |_| ILLES BALEARS

	TIPO DE EVENTO

	A. GRANDES EVENTOS DEPORTIVOS


	[bookmark: __Fieldmark__5_981800943]1. EVENTOS DIRIGIDOS EXCLUSIVAMENTE A DEPORTISTAS PROFESIONALES|_|


	[bookmark: __Fieldmark__6_981800943]|_| Ciclismo 


	
	[bookmark: __Fieldmark__7_981800943]|_| Carretera

	
	[bookmark: __Fieldmark__8_981800943]|_| Otras modalidades

	[bookmark: __Fieldmark__9_981800943]|_| Golf


	[bookmark: __Fieldmark__10_981800943]|_| Tenis


	
	[bookmark: __Fieldmark__11_981800943]|_| Circuito primer nivel: ATP Tour/WTA Tour

	
	[bookmark: __Fieldmark__12_981800943]|_| Circuito segundo nivel: ATP Challenger Tour/WTA 125

	
	[bookmark: __Fieldmark__13_981800943]|_| Otras modalidades

	[bookmark: __Fieldmark__14_981800943]|_| Otros deportes


	[bookmark: __Fieldmark__15_981800943]2. EVENTOS DIRIGIDOS AL PÚBLICO EN GENERAL|_|


	[bookmark: __Fieldmark__16_981800943]|_| Todos los deportes


	B. GRANDES EVENTOS CULTURALES


	[bookmark: __Fieldmark__17_981800943]|_| Cultura
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DATOS GENERALES DEL EVENTO:

1. Breve descripción del evento y de su desarrollo
[Descripción]

2. Antecedentes y trayectoria del evento
[Descripción]

3. Beneficios que reportará el evento a la marca de destino
[Descripción]

4. Otras entidades patrocinadoras/colaboradoras del evento
La entidad solicitante deberá detallar las entidades públicas y privadas que patrocinan/ayuden/subvencionan/colaboran con el evento.
	ENTIDAD
	TIPO
	CONCEPTO
	IMPORTE

	AETIB (incluir el importe indicado en la solicitud)
	Pública
	Patrocinio
	

	
	[Pública/privada]
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	TOTAL
	00.000€



5. Presupuesto del evento (impuestos incluidos)

	5.1 Gastos

	CONCEPTO
	IMPORTE

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	TOTAL
	00.000 €



	5.2 Ingresos

	CONCEPTO
	IMPORTE

	AETIB (incluir el importe indicado en la solicitud)
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	TOTAL
	00.000 €



6. Briefing de comunicación ANEXO 7G
La entidad solicitante deberá facilitar la información y estructura de contenidos necesaria para la comunicación del evento a los medios de comunicación de la AETIB (en formato pdf firmado electrónicamente). Adjunto a este anexo se tendrán que entregar las imágenes y/o vídeos sugeridos para su publicación (marcar ambas casillas).
[bookmark: __Fieldmark__18_981800943]|_|Se adjunta el Anexo 7G
[bookmark: __Fieldmark__19_981800943]|_|Se adjuntan imágenes y/o vídeos para su publicación.
A) CRITERIOS DE NEGOCIACIÓN
Dentro de la negociación con la entidad solicitante como mínimo se negociarán los siguientes criterios en relación con el importe que finalmente el órgano de contratación propondrá para la adjudicación. Asimismo, se valorarán las mejoras presentadas por la entidad solicitante a los mínimos exigidos en la convocatoria (en caso de no exigir un mínimo se considerará la oferta entregada). Por este motivo, la entidad solicitante deberá realizar su oferta según se indica a continuación:
1. Contraprestaciones ofertadas en la AETIB
Las contraprestaciones son aquellas acciones publicitarias donde se garantizan, por parte de la entidad licitadora, que se insertarán las marcas/logos de la AETIB. En caso de que, por las características del soporte/acción, no se pudiera insertar la marca/logotipo, previa aprobación por parte del servicio de comunicación de la AETIB (sección de imagen), se podrá sustituir por una mención.
a) Campaña de publicidad para la promoción y difusión del evento: Óptico (Anexo 10G) cuantificado en euros.
La entidad solicitante deberá cumplimentar y firmar electrónicamente el ANEXO 10G Modelo de óptico que entregará como documentación complementaria obligatoria a este documento (marcar la casilla).
[bookmark: __Fieldmark__20_981800943]|_|Se adjunta el Anexo 10G
[bookmark: _Hlk182856596]Durante la ejecución del contrato, esta planificación podrá sufrir variaciones en la planificación inicial, aunque el porcentaje de inversión ofertada no podrá disminuir. Éste se calculará en la justificación con relación al gasto real ejecutado y que se indica en Anexo 5G. En caso contrario, se aplicarán las penalidades estipuladas en los pliegos.
b) Otras contraprestaciones que se ofrecen a la AETIB y que formarán parte del objeto de ejecución del contrato.
b1) Listado de otras contraprestaciones ofertadas
[bookmark: _Hlk182856677][bookmark: _Hlk182302277]Dentro de este apartado se pueden incluir contraprestaciones como: acciones de comunicación, ruedas de prensa, notas de prensa, relaciones públicas, presentaciones, merchandising, entradas, espacios publicitarios en medios propios, acciones de promoción en ferias internacionales, entre otros.
En relación con las acciones propuestas, no se puede incluir ninguna acción de las indicadas en el punto anterior “Campaña de publicidad para la promoción y difusión del evento”.
Asimismo, tal y como se indica en el apartado 5 del Anexo A correspondiente a los pliegos que acompañan a la convocatoria, en caso de que el evento disponga de página web, ésta debe informar al público del apoyo financiero de la AETIB como patrocinador destacado del evento. Por tanto, si se dispone de web se considerará una contraprestación obligatoria.
La entidad solicitante deberá indicar qué otras contraprestaciones ofrecen:
	CONTRAPRESTACIÓN
	DESCRIPCIÓN DE LA CONTRAPRESTACIÓN OFERTA(se deberá insertar imágenes, fotografías, demostraciones, borradores o material gráfico)

	1. Página web del evento
(En caso de que se disponga de ésta, la contraprestación será obligatoria)
	

	2.
	

	3.
	

	4.
	

	5.
	

	6.
	

	7.
	

	8.
	

	9.
	

	10.
	

	11.
	

	12.
	



Durante la ejecución del contrato, las acciones para llevar a cabo las contraprestaciones ofertadas podrán sufrir variaciones, siempre que éstas se realicen con el fin de ejecutar correctamente la contraprestación ofrecida. En caso contrario, se aplicarán las penalidades estipuladas en los pliegos.
[bookmark: _Hlk182856619]b2) Recinto/recorrido donde se lleva a cabo el evento
[bookmark: _Hlk182856659]La entidad solicitante deberá indicar la oferta en relación con los assets/soportes publicitarios que se ofrecen y la ubicación del logotipo/marca (leyenda); a cuáles estará presente el logotipo de la AETIB, ya cuáles la marca de destino vinculada. Cada asset/soporte podrá acompañarse de imágenes, fotografías, demostraciones, borradores o material gráfico. Además, deberá insertarse en este documento el plano de ubicación/recorrido (en caso de ser una carrera) indicando la ubicación de las marcas/logotipos en cada una de las citadas ubicaciones.
	ASITOS/APOYOS
	DESCRIPCIÓN DE LA CONTRAPRESTACIÓN OFERTA(Se deberá insertar imágenes, fotografías, demostraciones, borradores o material gráfico)

	1.
	

	2.
	

	3.
	

	4.
	

	5.
	

	6.
	

	7.
	

	8.
	

	9.
	

	10.
	

	11.
	

	12.
	



Plano de ubicación/recorrido (en caso de ser una carrera)
[Insertar aquí el plano de ubicación + leyenda]

Durante la ejecución del contrato, las acciones para llevar a cabo las contraprestaciones ofertadas podrán sufrir variaciones, siempre que éstas se realicen con el fin de ejecutar correctamente la contraprestación ofrecida. En caso contrario, se aplicarán las penalidades estipuladas en los pliegos.
2. Repercusión mediática del evento prevista para la anualidad
IMPORTANTE:
La repercusión mediática derivada de las actuaciones en las que la AETIB intervenga en calidad de organizador, coorganizador o entidad financiadora, total o parcialmente, no podrá computarse como repercusión mediática atribuible al evento.
Se exceptúan de esta limitación aquellas actuaciones en las que participe, como embajador del evento, una persona de reconocido prestigio y elevada notoriedad pública que, por su proyección mediática, genere por sí misma una repercusión mediática relevante.
a) Oferta en relación con la repercusión mediática total del evento (RMTE).
La entidad solicitante deberá indicar en la casilla correspondiente la oferta propuesta. En caso de que la oferta sea la mínima indicada como requisito en el aparato 1.1. letra I) del Anexo I de la convocatoria para la marca vinculada, también se tendrá que indicar:
	[bookmark: _Hlk64455387]MARCA
	REPERCUSIÓN MEDIÁTICA* TOTAL MÍNIMA (RMTE)
	OFERTA DE LA ENTIDAD SOLICITANTE*

	ILLES BALEARS
	16.000.000 €
	Indicar aquí el importe en euros

	MALLORCA
	8.000.000 €
	

	MENORCA
	2.750.000 €
	

	IBIZA
	3.250.000 €
	

	FORMENTERA
	1.750.000 €
	

	*Impuestos excluidos

	


[bookmark: _Hlk129514310][bookmark: _Hlk129514286]Durante la ejecución del contrato, este importe (RMTE) podrá variar en relación con la oferta entregada. En caso de disminuir respecto del importe firmado en el contrato, se aplicarán las penalizaciones estipuladas en el Anexo A correspondiente a los pliegos. La valoración de la RMTE es impuestos excluidos.

La oferta aquí indicada deberá coincidir con los datos aportados en la solicitud.

b) Informe de repercusión mediática total de una anualidad anterior. Se define como Clipping con valor económico equivalente e inversión publicitaria a medios (impresos, audiovisuales y online) -a precio de tarifa oficial- con el valor económico equivalente.
La entidad solicitante deberá indicar en la casilla el importe acreditado mediante el informe de repercusión mediática de una anualidad anterior:
	EL IMPORTE ACREDITADO MEDIANTE EL INFORME DE REPERCUSIÓN MEDIÁTICA DE UNA ANUALIDAD ANTERIOR
	ANUALIDAD A QUÉ HACE REFERENCIA EL IMPORTE

	Indicar aquí el importe en euros
	Indicar el año



Documentación acreditativa:(marcar la casilla)
[bookmark: __Fieldmark__21_981800943]|_|Se adjunta informe de repercusión mediática total de una anualidad anterior.
c) Oferta en relación con la repercusión mediática nacional/internacional del evento(repercusión generada fuera de las Illes Balears) (RMNIE).
La entidad solicitante deberá indicar en la casilla correspondiente la oferta propuesta. En caso de que la oferta sea la mínima indicada como requisito en el aparato 1.1. letra I) del Anexo I de la convocatoria para la marca vinculada, también deberá indicarse:
	MARCA
	REPERCUSIÓN MEDIÁTICA* NACIONAL + INTERNACIONAL MÍNIMA (RMNIE)
	OFERTA DE LA ENTIDAD SOLICITANTE*

	ILLES BALEARS
	11.200.000 €
	Indicar aquí el importe en euros

	MALLORCA
	5.600.000 €
	

	MENORCA
	1.925.000 €
	

	IBIZA
	2.275.000 €
	

	FORMENTERA
	1.225.000 €
	

	*Impuestos excluidos



Durante la ejecución del contrato, este importe (RMNIE) podrá variar en relación con la oferta entregada. En caso de disminuir respecto del importe firmado en el contrato, se aplicarán las penalizaciones estipuladas en el Anexo A correspondiente a los pliegos. La valoración de la RMNIE es impuestos excluidos.

La oferta aquí indicada deberá coincidir con los datos aportados en la solicitud.

3. Repercusión mediática que se ajusta al Manual de directrices del uso de las marcas de la AETIB prevista para la anualidad.
IMPORTANTE:
La repercusión mediática derivada de las actuaciones en las que la AETIB intervenga en calidad de organizador, coorganizador o entidad financiadora, total o parcialmente, no podrá computarse como repercusión mediática atribuible al evento.
Se exceptúan de esta limitación aquellas actuaciones en las que participe, como embajador del evento, una persona de reconocido prestigio y elevada notoriedad pública que, por su proyección mediática, genere por sí misma una repercusión mediática relevante.
[bookmark: _Hlk129514327]a) Oferta en relación con la repercusión mediática total que se ajusta al Manual de directrices del uso de las marcas de la AETIB (RMTIB).
La entidad solicitante deberá indicar en la casilla correspondiente la oferta propuesta indicando el número por el que se multiplicará el importe adjudicado. En caso de que la oferta sea la mínima indicada como requisito en el aparato 4.1.1. del Anexo A de los pliegos, también deberá indicarse:
	MARCA
	REPERCUSIÓN MEDIÁTICA* TOTAL MÍNIMA PARA LAS MARCAS DE LA AETIB (RMTIB)
	OFERTA DE LA ENTIDAD SOLICITANTE*

	ILLES BALEARS
	RMTIB* ≥ [importe adjudicado (impuestos incluidos) x 12] + aportaciones económicas de los Consejos Insulares y/o entidades adscritas a los Consejos (impuestos incluidos)
	Indicar aquí el NÚMERO por el que se multiplicará el importe adjudicado.
(no indicar un importe)

	MALLRCA
	
	

	MENORCA
	
	

	IBIZA
	
	

	FORMENTERA
	
	

	*Impuestos excluidos



[bookmark: _Hlk129514338]Durante la ejecución del contrato, este importe (RMTIB) podrá variar en relación con la oferta entregada. En caso de disminuir respecto del importe firmado en el contrato, se aplicarán las penalizaciones estipuladas en el Anexo A correspondiente a los pliegos. La valoración de la RMTIB es impuestos excluidos.
b) Oferta en relación con la repercusión mediática nacional/internacional que se ajusta al Manual de directrices del uso de las marcas de la AETIB (RMNIIB).
La entidad solicitante deberá indicar en la casilla correspondiente la oferta propuesta indicando el número por el que se multiplicará el importe adjudicado. En caso de que la oferta sea la mínima indicada como requisito en el aparato 4.1.1. del Annex A de los pliegos, también deberá indicarse:
	MARCA
	REPERCUSIÓN MEDIÁTICA* TOTAL MÍNIMA PARA LAS MARCAS DE LA AETIB (RMNIIB)
	OFERTA DE LA ENTIDAD SOLICITANTE*

	ILLES BALEARS
	RMNIIB* ≥ [importe adjudicado(impuestos incluidos)x 10] + aportaciones económicas de los Consejos Insulares y/o entidades adscritas a los Consejos(impuestos incluidos)
	Indicar aquí el NÚMERO por el que se multiplicará el importe adjudicado.
(no indicar un importe)

	MALLORCA
	
	

	MENORCA
	
	

	IBIZA
	
	

	FORMENTERA
	
	

	*Impuestos excluidos


Durante la ejecución del contrato, este importe (RMNIIB) podrá variar en relación con la oferta entregada. En caso de disminuir respecto del importe firmado en el contrato, se aplicarán las penalizaciones estipuladas en el Anexo A correspondiente a los pliegos. La valoración de la RMNIIB es impuestos excluidos.
[bookmark: _Hlk129514370][bookmark: _Hlk129514380]4. Presupuesto de gasto previsto del evento
a) Oferta en relación con el presupuesto de gasto previsto del evento.  
La entidad solicitante deberá indicar en la casilla correspondiente la oferta propuesta. En caso de que la oferta sea la mínima indicada como requisito en el aparato 1.1. I) del Anexo I de la convocatoria para la marca vinculada, también deberá indicarse:
	MARCA
	PRESUPUESTO DE GASTO**
MÍNIMO
	OFERTA DE LA ENTIDAD SOLICITANTE*

	ILLES BALEARS
	3.500.000 €
	Indicar aquí el importe en euros

	MALLORCA
	1.750.000 €
	

	MENORCA
	600.000 €
	

	IBIZA
	710.000 €
	

	FORMENTERA
	380.000 €
	

	**Impuestos incluidos


[bookmark: _Hlk183611870]Con relación al presupuesto de gasto/ingresos se contabilizarán todos aquellos gastos e ingresos generados por el evento para el que se solicita el patrocinio, independientemente de la entidad a la que se imputen. Para poder realizar una posible comprobación posterior, será obligatorio que en el concepto de la factura/acuerdos/gasto quede reflejado el nombre del evento y la edición (anualidad) para la que se solicita el patrocinio.
[bookmark: _Hlk182854152]Durante la ejecución del contrato, este importe (presupuesto de gasto) podrá variar en relación con la oferta entregada. En caso de disminuir respecto del importe firmado en el contrato, se aplicarán las penalizaciones estipuladas en el apartado 4.3 del Anexo A correspondientes a los pliegos. La valoración del presupuesto de gasto es impuesto incluido.
Podrán optar a estar vinculados a la marca Illes Balears, solo aquel evento que tengan lugar de forma efectiva en más de una isla. En el caso de eventos que tengan lugar en dos islas: debe acreditarse que, al menos el 30% del presupuesto total de gasto del evento, se destina a acciones que tienen lugar en una isla, y un 30% como mínimo en la otra isla. En el caso de tres islas: como mínimo un 25% en cada una de las tres islas. En el caso de cuatro islas: como mínimo un 15% en cada una de las cuatro islas. Para acreditar este hecho, deben presentar un presupuesto de gasto desglosado por islas indicando el porcentaje respecto al presupuesto total de despesa. 

5. Alineación del evento con los objetivos de desarrollo sostenible (ODS) y la Agenda 2030.
[bookmark: _Hlk129514345]a) Oferta en relación con la alineación del evento con los ODS y la Agenda 2030.
La entidad solicitante deberá seleccionar la medida que llevará a cabo y realizar una breve descripción de la acción que se ofrece.
Tan solo se valorarán aquellas propuestas que detallen acciones que no estén ya contempladas en la normativa vigente en la materia. Además, una acción no podrá justificar la correcta ejecución de dos o más medidas.
Dado que, según se indica en el apartado 1.1. letra D) del Anexo I de la convocatoria, el requisito mínimo será de 10 medidas, las medidas que excedan de esta cuantía se tendrán en cuenta como mejora. (Señalar la casilla adecuada y realizar una breve descripción)
[bookmark: __Fieldmark__22_981800943]|_| 1. Accesibilidad universal de los participantes en un ambiente inclusivo en cualquiera de sus formas.
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__23_981800943]|_| 2. Actuaciones efectivas de integración social que fomenten la participación igualitaria e integradora en el evento.
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__24_981800943]|_| 3. Impulsar la perspectiva de género en el desarrollo del evento, fomentando de forma activa el empoderamiento de la mujer y las niñas.
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__25_981800943]|_| 4. Promover la cultura local con actividades dentro del evento.
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__26_981800943]|_| 5.Contratación de jóvenes estudiantes en prácticas para dar acceso a primeras experiencias laborales y mejora de currículum.

Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__27_981800943]|_| 6.Economía social: donación de excedentes alimenticios a asociaciones sin ánimo de lucro de las Illes Balears.

Breve descripción

[bookmark: _Hlk129514358][bookmark: __Fieldmark__28_981800943]|_| 7. Promover la economía local: contratación de empresas locales.
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__29_981800943]|_| 8. Promover la economía y gastronomía local: uso de productos locales Km cero (autóctonos) y/o tradicionales de las Illes Balears (artesanía).
Breve descripción

|_| 9. Emplear y/o facilitar al evento productos alimenticios ecológicos y/o de temporada.
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__30_981800943]|_|10. Destinar como mínimo un 3% del gasto efectivo del evento (Anexo 5G) a acciones culturales, sociales o ambientales que se desarrollen en las Illes Balears.
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__31_981800943]|_| 11. Plan de reciclaje y clasificación de residuos.
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__32_981800943]|_| 12. Protección de la biodiversidad local con actuaciones efectivas de protección de la fauna y/o flora.
Breve descripción
[bookmark: __Fieldmark__33_981800943]|_| 13. Protección del medio marino y/o concretamente de la posidonia oceánica.
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__34_981800943]|_| 14. Uso de energías renovables para desarrollar el evento.
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__35_981800943]|_| 15. Medidas de ahorro de agua y/o electricidad que afecten directamente al evento y sean medibles.
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__36_981800943]|_| 16. Promover la movilidad sostenible facilitando a los participantes/asistentes, medios de transporte ecológicos que no utilicen combustibles fósiles.
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__38_981800943]|_| 17. Medidas divulgativas: divulgación de los ODS en actividades destinadas a los participantes/asistentes del evento.
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__39_981800943]|_| 18. Medidas formativas: formación sobre los ODS en cursos o foros, que formen parte del evento, destinados a profesionales.
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__40_981800943]|_| 19. Medidas de concienciación: concienciación de los ODS. El contenido del evento versa, en más de un 80%, sobre la sostenibilidad.
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__41_981800943]|_| 20. Digitalización de la promoción (sustitución de folletos y cartelería de un uso por promoción digital/online).
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__42_981800943]|_| 21. Implantación de APP propia o webapp propia del evento o de la entidad solicitante (en este último caso, es necesario un apartado exclusivo para el evento) con contenido informativo del destino al que se vincula el evento.
Breve descripción

[bookmark: __Fieldmark__43_981800943]|_| 22. Implantación de sistemas digitales efectivos de medición de la satisfacción de los participantes/asistentes.
Breve descripción

Las medidas ofertadas se podrán negociar en la fase de negociación pudiéndose adecuar a las necesidades de la AETIB y, por tanto, adaptarse su ejecución o incluso retirarse si así se encuentra adecuado por parte del órgano de contratación, siempre que se cumplan con las medidas mínimas establecidas en el apartado 1.1. letra D) del Anexo I de la convocatoria.

Durante la ejecución del contrato, la descripción de posibles acciones podrá adaptarse siempre que éstas no afecten al cumplimiento de la medida. En caso contrario, se aplicarán las penalidades estipuladas en el apartado 4 y 4.2 del Anexo A de estos pliegos.

6. Otros criterios relevantes que se tendrán en cuenta en la reunión de negociación.
6.1) Oferta en relación a la comercialización del evento.
Este criterio hace referencia a la forma y acuerdos de comercialización del evento mediante, entre otros: una plataforma online de comercialización (aunque sea propia), una agencia de viajes y/o colaboración con un turoperador para la creación de paquetes vocacionales. Para eventos con participación sin coste, se contabilizará la inscripción online como una plataforma online de comercialización. (marcar la casilla)
[bookmark: __Fieldmark__44_981800943]|_|Plataforma online de comercialización
[bookmark: __Fieldmark__45_981800943]|_|Agencia de viajes
[bookmark: __Fieldmark__46_981800943]|_|Turoperador
[bookmark: __Fieldmark__47_981800943]|_|OTA
[bookmark: __Fieldmark__48_981800943]|_|Otras acciones de comercialización
· ............(indicar y explicar cuáles son)
6.2 Oferta en relación con los mercados en los que se realiza la promoción/publicidad del evento.
[bookmark: _Hlk182858578]Este criterio hace referencia a los mercados en los que se realiza de forma efectiva/activa la promoción/publicidad del evento. Es obligatorio que el contenido de ésta sea en el idioma del mercado en el que se realiza o, en caso de que sea en otro idioma, que se pueda justificar este hecho. No se tendrán en cuenta medios locales/provinciales de las Illes Balears (marcar la casilla e indicar el idioma).
	
	
	PAÍS
	IDIOMA

	1.
	[bookmark: __Fieldmark__49_981800943]|_|
	España (fuera de las Illes Balears)
	[Indicar el idioma]

	2.
	[bookmark: __Fieldmark__50_981800943]|_|
	Reino Unido
	[Indicar el idioma]

	3.
	[bookmark: __Fieldmark__51_981800943]|_|
	Alemania
	[Indicar el idioma]

	4.
	[bookmark: __Fieldmark__52_981800943]|_|
	Francia
	[Indicar el idioma]

	5.
	[bookmark: __Fieldmark__53_981800943]|_|
	Italia
	[Indicar el idioma]

	6.
	[bookmark: __Fieldmark__54_981800943]|_|
	Países nórdicos
	

	
	
	indicar cuáles son:
	[Indicar el idioma]

	7.
	[bookmark: __Fieldmark__55_981800943]|_|
	Estados Unidos de América
	[Indicar el idioma]

	8.
	[bookmark: __Fieldmark__56_981800943]|_|
	Otros países:
	

	
	
	indicar cuáles son:
	[Indicar el idioma]



7. Espacio propio dedicado en exclusiva a la marca de destino a la que se vincula el evento.
[image: ]
[bookmark: _Hlk182858659]La entidad solicitante deberá indicar su oferta en relación con el espacio propio dedicado en exclusiva a la marca de destino. Por este motivo, cumplimentará la siguiente información para que su oferta pueda ser valorada.
	C/ de Rita Levi, 4
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	[bookmark: _Hlk182858758]INFORMACIÓN
	DETALLE DE LA INFORMACIÓN SOLICITADA

	a) Espacio: definición del espacio destinado a la acción

	1. Ubicación dentro del recinto del evento
	[Explicación + plano ubicación en el recinto]

	2. Metros cuadrados destinados
	[datos]

	3. Forma de delimitación del espacio
	[Explicación + prueba gráfica]

	b) Diseño:

	1. Línea gráfica
	[Explicación + propuesta gráfica frontal, laterales y posterior]

	[bookmark: _Hlk182305737]2. Plano de distribución de los espacios dentro del espacio exclusivo
	[Explicación + plano de distribución de los espacios que incluya los tamaños]

	c) Construcción:

	1. Memoria de materiales
	[Indicar el material de fabricación de la estructura del espacio y del resto de mobiliario o material empleado + fotografías/pruebas gráficas]

	2. Plano técnico y estructural
	[Plano técnico y estructural (plano de altura + render)

	d) Gestión del espacio:

	1. Propuesta de actividades que se llevarán a cabo durante el evento
	[Descripción de la propuesta de actividades que se realizará en el espacio detallando su funcionamiento y desarrollo. Además, se deberá indicar el producto/s al que se vinculan las acciones]

	2. Personal dedicado a la atención del espacio (número de personas, horario, calificación)
	[Indicar la formación/cualificación del personal, la uniformidad que llevarán, la cantidad de las personas que atenderán y el horario de atención]



	[bookmark: _Hlk182858785]e) Presupuesto: Presupuesto de inversión y porcentaje en relación con el importe solicitado a la AETIB.
Dentro de este presupuesto se podrán incluir: partidas abonadas por la entidad solicitante, por otras entidades colaboradas y/o partidas de intercambio, siempre que se pueda acreditar que han sido destinadas al evento y edición patrocinada.
En el supuesto de que el importe de adjudicación otorgado por la AETIB sea inferior al importe solicitado, se mantendrá la oferta presentada en lo que concierne al porcentaje comprometido; sin embargo, el importe de la inversión ajustará de forma proporcional al importe finalmente adjudicado.

	CONCEPTO
	IMPORTE

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	TOTAL
	00.000 €

	IMPORTE SOLICIDAD EN AETIB (según solicitud)
	00.000 €

	PORCENTAJE CON RELACIÓN AL IMPORTE SOLICITADO A LA AETIB
	%



Si a fecha de la entrega de la solicitud no se dispone del punto b) o c), deberá entregarse en la fase de negociación. Sobre esta propuesta se negociarán los términos y condiciones. Dado que es un requisito, en caso de no llegar a un acuerdo, el evento quedará excluido.
La propuesta entregada podrá adaptarse durante la fase de negociación hasta alcanzar las necesidades de la AETIB.
Durante la ejecución del contrato y, en su caso, de su prórroga, la propuesta podrá experimentar variaciones con el fin de adaptarse a las medidas de seguridad del recinto que se determinen con posterioridad a la presentación de la solicitud. Por este motivo, se podrán producir modificaciones respecto a la planificación inicial. No obstante, cuando estas alteraciones afecten sustancialmente a los términos inicialmente acordados, deberán ser comunicadas a la AETIB en tiempo y forma.
[bookmark: _Hlk182847655][bookmark: _Hlk182854798]Asimismo, en el supuesto de que se reduzca el porcentaje de inversión ofrecido y recogido en el contrato en relación con el importe de adjudicación concedido por la AETIB, serán de aplicación las penalidades previstas en los pliegos correspondientes. Los términos y condiciones están definidos en el apartado 4 y 4.6 del Anexo A de estos pliegos.
8. Propuesta gráfica: cumplimiento del apartado 1.1 letra H) del Anexo I de las bases de la convocatoria.
Según se indica en este apartado, el nombre del evento y su marca deberán ir siempre acompañados de la marca de destino a la que se quiere vincular el patrocinio, o bien, en caso de que el evento forme parte de una cadena de eventos, que éste publicite la marca de destino en la cadena de actuaciones.
La propuesta gráfica del evento deberá aprobarse por parte del órgano de contratación de la AETIB.
Por tanto, en todo aquel material en el que se tenga previsto incluir la marca del evento, ésta deberá sustituirse por la propuesta gráfica aprobada (marca del evento + marca de destino).
Indicar la propuesta gráfica:
[Insertar aquí]
Si a fecha de la entrega de la solicitud no se dispone, deberá entregarse en la fase de negociación. Sobre esta propuesta se negociarán los términos y condiciones. Dado que es un requisito, en caso de no llegar a un acuerdo, el evento quedará excluido.
DECLARACIÓN RESPONSABLE DE LA VERACIDAD DE LOS DATOS APORTADOS
Declaro que todos los datos contenidos en este documento, y la documentación adjunta, referidos a la propuesta técnica del evento, son ciertos, y que este evento está en previsión de ejecutarse según el plazo y la forma indicados.

Y para que conste, ante la Agencia de Estrategia Turística de las Illes Balears (AETIB), expide y firmo este documento,

______________, a fecha de la firma electrónica
[bookmark: _Hlk126670038]
Nombre del representante legal de la entidad
(firma electrónica)
	C/ de Rita Levi, 4
Parc Bit 07121 Palma
Tel. 0034 971 17 66 99
www.illesbalears.travel
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